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기업소개



플랫폼 ‘랭킹닭컴’ 운영회사 2013년 설립. 

헬스&피트니스 용품 전문 플랫폼 ‘개근질 마트’

 다이어트 관련 전문 플랫폼 ‘피키다이어트’ 

 다이어트 푸드&레시피 플랫폼 ‘다이어트 앤 쿡’

보디빌딩&피트니스 전문 미디어 ‘개근질 닷컴 ’ 

바디 프로필 전문 ‘스튜디오U’ 

"건강한 삶을 위한 최고의 파트너"



기업소개



홍콩에 약 300여 개의 점포를 보유한 슈퍼마켓에서 판매 개시
이를 제외한 마카오, 필리핀, 몽골, 말레이시아 등 수출하고 있다.



기업소개



기업소개



기업 브랜드



기업 브랜드



기업 브랜드

맛있닭



시장분석



시장분석

15~19년간 중국의 냉동 닭가슴살 연평균
5%증가 124억 800만 위안 기록

향후 중국의 냉동 닭가슴살 연평균 2%증가
로 24년 155억 7000위안 예측



2017-2022중국 간편 대용식 시장규모 동향

1인 가구 확산, 장시간 근무의 증가
다이어트에 대한 관심 확대, 다이어트 간편식 관심

자료: 아이리서치 자료: 아이메이 컨설팅

시장분석



시장분석



2015-2020년 중국 피트니스 시장 총 가치 규모
(단위: 십억 RMB)

시장분석

중국의 피트니스 산업 총 가치규모는
 2015년 700억 위안 수준에서 2020
년 약 1200억 위안으로
 꾸준한 상승세

자료: iimedia



시장분석



경쟁기업 분석



Maigoo

1.优形 
2.肌肉小王子 
3. 泰森 



优形(Yōu xíng)
중국 건강 즉석 닭가슴살 카테고리의 창시자, 첫
번째 브랜드
고급 즉석 닭 가슴살의 선두 브랜드
2021년 3월 말 기준 닭가슴살 제품의 누적 판매
량 1위



肌肉小王子
( Jīròu xiǎo wángzǐ )
2009년에 설립.산동에 위치
 건강하고 뚱뚱한 사람들을 위한 브랜드
 닭가슴살, 스테이크, 미트볼 등 제공
2019년 브랜드 소비자 증가율 60% 초과
2019년에는 연간 매출이 8천만 위안
누적 판매량은 1억 위안을 초과

Satifaction



泰森(Tài sēn)
미국의 다국적 기업
아칸소주 스프링데일에 기반 
식품 산업 회사 
전 세계에서 두번째로 큰

       닭고기, 쇠고기, 돼지고기 업체





SWOT분석



중국내 생산시설
중국유통망확보

홍콩, 몽골 등 33개국 다양한 해외경험
세분화된 자사 브랜드
OEM(주문자 상표 부착생산) 생산방식
자체 플랫폼으로 인한 신뢰성

Strength Opporunity
1인 가구 비중 증가로 간편식품 수요 증가
장시간 근무 근로자 증가로 인한 간편식품 확대
코로나 19 확산 이후에는 건강에 대한 관심이
높아짐

중국의 비만도 증가
중국의 닭가슴살 제품이 다양하지 않음
중국내 테스트 성공적인 반응

Weakness Threat
중국내 인지도 부족
냉동보관의 불편함(소비자의견)
볶음밥의 편리성이 떨어지는 포장(소비자의견)
(OEM생산방식 고집

코로나로 인한 중국 진출 보류
타사의 비슷한 제품이 많음
'궈차오'로 인한 외국 브랜드 수요 감소
식품 산업의 낮은 진입장벽
주기적으로 돌아오는 가축병 AI
중국 다이어트 차 (보이차 인기)



Strength

중국내 생산시설



Strength

중국유통망확보

     -까르푸, 허마센성,eon 등 대형마트, 할인점, 편의점
     -최대 온라인 사이트 티몰, 징동, 대리상 등

     



Strength

홍콩, 몽골 등 33개국 다양한 해외경험
     



Strength

세분화된 자사 브랜드
   -인구 변화 및 사회 트렌드에 맞춰 세대별, 트렌드별 고객층 타겟



Strength
OEM(주문자 상표 부착생산) 생산방식

 - 100% 외주 생산으로 완제품을 공급받아 판매하는 주문자 상표     
부착생산(OEM)방식 
- 자사 브랜드 제품을 생산하여 시장의 트렌드와 고객의 니즈에 맞
추어 신속한 제품개발 및 생산, 변경을 수행하여 타사 대비 시장 대
응력이 뛰어남



Strength
자체 플랫폼으로 인한 신뢰성

     -해외 버전 폴랫폼 출시 계획

https://m.businesspost.co.kr/BP?command=mobile_view&num=245723



Weakness

중국내 인지도 부족



Weakness

냉동보관의 불편함
    -먹을 때마다 해동해야함
              (소비자의견)
    



Weakness

볶음밥의 포장
   -매번 먹을 때 후라이팬에 볶음
   -전자레인지에 돌리고 그릇 사용
               (소비자의견)



Weakness

(OEM)생산방식 고집
    -푸드나무의 기술과 음식레시피
      유출가능성이 크다



Opporunity
1인 가구 비중 증가로 간편식품 수요 증가

자료: 아이메이컨설팅

중국 내 1인 가구 확산, 다이어트에 대한 관심 확대로 다이어트 간편식을 구매하는 소비자들이 증
가

 식품기업들은 다양한 요리를 다이어트 간편식 형태로 선보이고 있으며 소비자의 편의를 위한 판
매 및 포장방식으로 소비자 만족도 제고



Opporunity
장시간 근무 근로자 증가로 인한 간편식품 확대

국제노동기구(ILO)가 주당 48시간 이상 일하는 노동
자들의 비율을 조사한 결과 
중국(주요 6개 대도시)이 41%로 3위를 기록



Opporunity

코로나 19 확산 이후에는 건강에 대한
소비 지출이 높아짐

코로나19로 인해 개인의 건강에 주의
를 기울이고 피트니스 소비 습관이
형성

자료: 중국 중앙티비(中央电视台), <中国美好生活大调查> 조사

10년간 중국의 개인 소비지출 비중 변화 양상
전자기기 구입 → 여행관광, 건강 등 문화 엔터테인먼트



Opporunity
중국의 비만도 증가

급속한 경제 발전으로 국민의 생활
수준이 좋아진 동시에 패스트푸드
섭취량 증가, 과도한 음주, 체육활동
감소 등으로 인해 비만 인구가 급증



Opporunity

중국의 닭가슴살 제품이 다양하지 않음

중국의 닭가슴살 사이트
      -제품이 비교적 단순하며 맛 또한 
        다양하지 않음



Opporunity

중국의 닭가슴살 제품이 다양하지 않음

반면 한국제품은 닭가슴살에 소
스,토핑 등 맛을 추가,
소시지, 도시락, 반찬 등 품목
또한 다양함 



Opporunity

중국내 테스트 성공적인 반응

중국피트니스, 닭가슴살, 마트 등
     관련모든 시장 테스트에서 좋은
     반응을 보임



Threat
코로나로 인한 중국 진출 보류

2019년 중국 현지 기업 '윙입푸드'와 합작
사를 설립하고 중국 사업 진출을 예고했지
만 코로나19 돌발변수로 계획이 지연
현재 현지 생산 설비 구축과 판매를 위한 인
허가 작업 등이 마무리 수순
올해 안에 본격적인 상품 판매가 가능해질
전망



타사의 비슷한 제품이 많음

Threat



Threat
'궈차오'로 인한 외국 브랜드 수요 감소



식품 산업의 진입장벽이 낮음
     - 자본만 있으면 됨

Threat



Threat
주기적으로 돌아오는 가축병 AI

닭․칠면조․오리 등 가금류에서 피해가 심하게
나타난다.
다양한 종류의 바이러스가 분포되어 있으면서
도 이들에게는 감염되어도 뚜렷한 증상이 없이
경과될 수 있기 때문에 국가방역 측면에서

     볼 때 가장 주의하여야 할 가축전염병중 하나



   보이차에 풍부하게 함유되어 있는 '갈산'

-신진대사를 촉진
체내 지방이 쌓이는 것을 방지해 줌

-위장을 자극해 소화 작용촉진에 도움

중국 다이어트 차 (보이차 인기)

Threat



STP전략



성별 남 여

연령 10대 20대 30대 40대

도시 분류 1선 신 1선 2선 3선

STP전략



성별 남 여

연령 10대 20대 30대 40대

도시 분류 1선 신 1선 2선 3선

STP전략



남자 49.7%<여자50.3

-성별,연령

31~35<18~25<26~30



1선도시+신 1선도시

-지역



P(포지셔닝)
매일 먹는 음식을 더 건강하게!

맛과 영양 두가지를 모두 잡다

식단 초보자도 즐길 수있는 간편한 조리

합리적인 가격으로 만나는 신선함

쉽게 휴대하며 섭취할 수 있는 단백질

저칼로리로 야식의 유혹에 빠지다 



제품전략

가격전략

촉진전략

유통전략

4P-mix



4P-mix
제품전략

과대포장으로 불편함을 느끼는 소비
자들이 많아져 이를 대체할 만한 방안
제품이 계속해서 나오고 있음
조리시 시간이 오래걸리지 않도록 

전자렌지에 돌려도 다른 유해물질이
나오지 않도록 안전한 포장 용기 사용
바로 돌려 먹을 수 있는 포장 

      포장지 단순화 



4P-mix
제품전략

기존과는 달리 상온보관 가능
    -소비자의 편리성 추구
   



4P-mix
제품전략

포화지방이 적고 콜레스트롤이 적은
올리브유 사용

혈관과 피부에도 도움을 줌



4P-mix
가격전략

优形：          1=16.43元
肌肉小王子：1=4.24元
泰森：         1=20.14元



4P-mix
가격전략

맛있닭    :    1=8.69元
배송비, 추가혜택, 리뷰시 5%할인



-4P-mix
유통전략

기존 온라인 위주 유통전략에서 오프라인 영역활동 넓힘



-4P-mix
유통전략

기존 온라인 위주 유통전략에서 오프라인 영역활동 넓힘



-4P-mix
촉진전략

운동의 이미지가 강한 연예인에
게 제품을 협찬하고 광고와 행사
로 브랜드 이미지 확보



-4P-mix
촉진전략

중국 스포츠 및 피트니스 APP 

피트니스 앱을 개발해 

      사용자 규모는 5479만 명으로
      나날이 성장

      회원들의 개인 체형, 운동습관,
      운동코스,식단플래너, 식품 판매   



Q&A


