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01. 기업 소개



01. 기업소개

All 

A+ 

Active

모두에게

최고 품질의 영양으로

활기찬 일상을

비타민을 주력으로 한 건강보조식품 브랜드



02. 시장 조사



02. 시장 조사 - 중국건강기능식품시장 규모

중국 건강기능식품 시장 규모 성장

코로나19 사태로

건강, 면역력에 대한 관심도 ↑

중국인 생활 수준 제고됨에 따라

선택적 섭취 식품 -> 필수 섭취 식품

2017년 기점으로 빠르게 성장



02. 시장조사 - 중국건강식품판매액변화

중국 건강식품 판매액 증가

면역력 증진에 대한 관심으로 수요 증가

↓

관련 제품의 판매 확대

건강보조식품 소비층이 전 연령대로 확대

외국산 비타민 수입 증가



02. 시장조사 - 중국내뜨거운비타민시장

건강 유지 및 면역력 증진에 효과 탁월
현대인들은 바쁜 생활로 비타민 등과

필수영양소를 제대로 섭취하기 어려움

미세먼지나 토양 오염으로 야채나 과일

1단위 내 함유된 비타민량 점차 감소

주요 비타민별 효능이 각각 달라

다양한 비타민 품목에 관심↑



02. 시장조사 - 비타민시장내비중

80%의 높은 비율을 차지하고 있는 합성 비타민



02. 시장조사 - 비타민제조방법에따른 구분

천연비타민

채소, 곡물, 생선 등 천연 물질로부터

비타민을 추출해 정제한 비타민

합성비타민

화학물을 원료로 하여 화학적 합성을 통해

천연과 같은 성분의 분자구조로 만들어진 비타민



02. 시장조사 - 주요비타민별효능

동맥경화 예방 및 안구건강 유지

뇌 기능

세포의 성장 발달 기능

세포막 유지

각종 질병과 노화 예방

뼈 건강

혈관 질환 예방

피부와 모발 보호

빈혈 예방 및 두통 완화

항산화 작용, 철분 흡수



02. 시장조사 - 형태별건강식품소비증가율

형태별 소비 증가율

90년대생 젊은층 구매자가 늘어나면서

간식 형태의 건강식품 소비 증가

현대인들은 바쁜 일상생활 속에서

간편하게 휴대〮섭취 가능한 제품 선호



02. 시장조사 - 건강보조식품인증제도

건강보조 기능을 강조한 비타민 제품

-> 건강보조식품

출시하기 위해서는 국가 식품 약품 감독 관리국의

'파란모자’ 인증이 필요함



02. 시장조사 - 건강보조식품통관제도

비타민 등과 같은 영양보충제는

‘등록’제도가 아닌 ‘비안’제도



02. 시장조사 - 건강보조식품통관제도

‘등록’제도 보다 짧은 소요 시간과 비용, 복잡하지 않은 절차의 ‘비안’제도



02. 시장조사 - 건강보조식품판매규제

2020년 1월부터 중국에서 판매되는 건강보조식품은

‘약물을 대체할 수 없다’는 문구의 라벨 부착 의무화

위 식품들을

쉽게 구분 가능



02. 시장조사 - 건강보조식품경쟁업체

호주 스위스 (Swisse 斯维诗)

호주에서 가장 유명하고 50년의 오래된 전통

중국 건강보조식품 대표 기업 중 하나

2017년 중국의 대형 쇼핑몰,

슈퍼마켓, 약국 등 진출



02. 시장조사 - 건강보조식품경쟁업체

중국 바이헬스 (汤臣倍健)

대표적인 중국 건강보조식품 기업

제품의 연구개발, 제조, 판매 전개

GMP 최우수 등급인 AAA를 획득

공정 공개로 품질 및 브랜드에 대한 신뢰를 구축



02. 시장조사 - 건강보조식품경쟁업체

한국 고려은단

한국 비타민 제품 브랜드 평판 1위

2021년 중국인이 사랑하는 한국 비타민 1위

2018년 이미 중국 보건식품 등록 승인 획득



03. SWOT 분석



03. SWOT 분석

S W

O T

- 연령대별 맞춤 기능

- 다양한 형태의 비타민

- 자국 브랜드 대비 낮은 가격대

- 휴대〮섭취 간편

- 다양한 과일 맛과 향

- 짧은 인증 소요 기간

- 중국 내 인지도 부족

- 합성비타민의 부작용 가능성

- 중국 내 공장 부재

- 비타민(식이보충제)에 한정된 제품군

- 중국 건강기능식품 시장 규모 증가

- 최근 중국 내 비타민 관심도 증가

- 수입산 제품을 선호하는 중국

- 건강보조식품 소비층이 전 연령대로 확대

- 한국의 꾸준한 수입규모 성장

- 건강보조식품의 소비 보편화

- 증가하는 신생 기업

- 애국 소비 열풍 (궈차오)

- 타국의 중국 비타민 시장 우위 차지

- 건강보조식품 시장의 높은 경쟁률

- 건강보조식품 소비 목적의 다양화



S

- 연령대별 맞춤 기능

- 다양한 형태의 비타민

- 자국 브랜드 대비 낮은 가격대

- 휴대〮섭취 간편

- 다양한 과일 맛과 향

- 짧은 인증 소요 기간



연령대별 맞춤 기능

실버세대 맨/우먼 키즈 모든 연령대

치아, 골다공증 예방
상피세포의

성장과 발달 정상적인 신진대사
지방, 탄수화물,

단백질 대사와 에너지 생성

비타민D&칼슘 판토텐산&비오틴 비타민A 비타민B

03. SWOT 분석 - Strength 강점



03. SWOT 분석 - Strength 강점

휴대〮섭취 간편

바쁜 현대인들을 위한 휴대가 용이하고

언제 어디서든 포장만 뜯으면

바로 간편하게 먹을 수 있는 제품



W
- 중국 내 인지도 부족

- 중국 내 공장 부재

- 합성비타민의 부작용 가능성

- 비타민(식이보충제)에 한정된 제품군



03. SWOT 분석 - Weakness 약점

합성비타민의 부작용 가능성

증상을 예방하거나 억제하는데 효과적이지만

부작용을 유발하는 경우 O



03. SWOT 분석 - Weakness 약점

비타민(식이보충제)에 한정된 제품군

중국 건강보조식품 소비자들의 목적이

다양해지고 있는 가운데,

타 기능보다 영양보충에 효과적인

비타민(식이보충제)를 중점으로 이루어진 제품군



O

- 중국 건강기능식품 시장 규모 증가

- 최근 중국 내 비타민 관심도 증가

- 수입산 제품을 선호하는 중국

- 한국의 꾸준한 수입규모 성장

- 건강보조식품의 소비 보편화

- 건강보조식품 소비층이 전 연령대로

확대



03. SWOT 분석 - Opportunity 기회

수입산 제품을 선호하는 중국

중국 건강기능식품 시장에서

수입브랜드가 54%로 상당한 비중을 차지



03. SWOT 분석 - Opportunity 기회

한국의 꾸준한 수입규모 성장

중국의 대한국 비타민류 수입은

꾸준히 상위 10개국 순위권

특히 2019년 수입 규모는 378만 달러로

전년 대비 15.4% 증가



T
- 증가하는 신생 기업

- 애국 소비 열풍 (궈차오)

- 타국의 중국 비타민 시장 우위 차지

- 건강보조식품 시장의 높은 경쟁률

- 건강보조식품 소비 목적의 다양화



03. SWOT 분석 - Threat 위협

타국의 중국 비타민 시장 우위 차지

최근 3년간 수입량이

가장 많은 국가는 스위스

수입 비타민류의 경우 대부분

유럽, 아시아, 미국산 제품



03. SWOT 분석 - Threat 위협

건강보조식품 시장의 높은 경쟁률

현재 중국에는 건강보조식품을 업종으로

등록한 기업이 총 362만 개

다양한 업체들의 생존경쟁



04. STP 전략



04. STP 전략 - Segmentation 세분화

연령

성별

집단

10대 20대 30대 40대 50대

남 여

학생 수험생 대학생 직장인 주부



04. STP 전략 - Targeting 타겟팅

연령

성별

집단

10대 20대 30대 40대 50대

남 여

학생 수험생 대학생 직장인 주부

특정 연령, 성별, 집단에 한정되지 않는 비타민의 효능



04. STP 전략 - Targeting 타겟팅

바쁜 하루에 지친 직장인, 주부, 수험생 등

불규칙한 식습관으로 영양 섭취가 어려운 분

다이어트로 인해 영양 섭취가 필요한 분

여러가지 영양소를 하루 한 알로 간편하게 섭취하고 싶으신 분



04. STP 전략 - Positioning 포지셔닝

연령대별

맞춤 기능

합리적인

가격

다양한 맛과

제형



0 5 . 4 P M I X



05. 4P MIX - Product 제품

집중케어 라인 출시

임산부 미용뷰티 피트니스

태아의 신경관의 정상 발달

세포와 혈액생성
근육 건강

피부 탄력

건강한 혈관

비타민D&칼슘&엽산 콜라겐 비타민B군



05. 4P MIX - Product 제품

다양한 제형

정제 타입이 삼키기 힘들 때

온가족이 맛있게 건강을 챙기고 싶을 때

구미 타입 분말스틱 타입캡슐/알약 타입

물 없이 간편하게 섭취

언제 어디서나 간편한 휴대

물과 함께 섭취하는

가장 보편화 된 방식



05. 4P MIX - Product 제품

다양한 맛 첨가

호불호 안 갈리는 과일 맛

(분말/젤리 제형 한정)



05. 4P MIX - Product 제품

키즈 맞춤 젤리 디자인

어린 아이들이 선호하는 모양으로, 즐겁게 섭취할 수 있는 비타민

지렁이 모양 젤리 곰돌이 모양 젤리 과일 모양 젤리



05. 4P MIX - Product 제품

안전캡 사용

어린이의 오남용 섭취 방지



05. 4P MIX - Product 제품

제품 추천 서비스

개인별로 필요한 영양제를 추천하는 서비스



05. 4P MIX - Price 가격

A Vita – 비타민C 600mg 120정 기준 90위안

경쟁사 대비 합리적인 저렴한 가격으로 가격 경쟁력↑

호주 스위스 (Swisse 斯维诗 ) 중국 바이헬스 (汤臣倍健) 한국 고려은단 비타민

비타민C 500mg 120정 기준
129위안 (약 24000원)

비타민C 650mg 120정 기준
139위안 (약 26000원)

비타민C 600mg 120정 기준
약 105위안 (약 19900원)



05. 4P MIX - Promotion 촉진

키즈 제품 캐릭터 콜라보



05. 4P MIX - Promotion 촉진

연휴〮행사별 맞춤 판촉 이벤트

매년 11월 11일은 중국 최대의 쇼핑 페스티벌

광군제 기간 내 해외브랜드

인기 카테고리 1위는 건강기능식품



05. 4P MIX - Promotion 촉진

보건식품 홍보채널

건강식품에 대한 소비자의 정보획득 경로 변화

더오인(抖音, TIK TOK)과 KEEP 등의 APP이

건강식품 정보를 얻는 주요 채널



05. 4P MIX - Place 유통

오프라인 유통

면세점 약국 슈퍼마켓



05. 4P MIX - Place 유통

온라인 헬스케어 플랫폼

알리건강(阿里健康), 징동건강(京東健康),

핑안하오이셩(平安好医生) 등

온라인 헬스케어 플랫폼 입점

2021년 상반기 건강보조제품이

전체 매출액의 86.8%를 차지



06. 결론



PPT PRESENTATION Enjoy your stylish business and campus life with 

BIZCAM 
결론

중국인들의건강의식이강해지면서

성장의여지가큰중국건강보조식품산업

건강보조식품일상적소비에따라

소비자층다원화, 건강보조식품판매형식전문화를

목표로중국시장공략



PPT PRESENTATION Enjoy your stylish business and campus life with 

BIZCAM 
출처

https://dream.kotra.or.kr/kotranews/cms/news/actionKotraBoardDetail.do?pageNo=1&pagePerCnt=10&SITE_NO=3&MENU_ID=170&CONTENTS_NO=1&bbsGbn=01&bbsSn=243%2C403%2C2
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