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기업소개



권련형 전자담배

담뱃잎이 포함된 전용 스틱을 기기에 접촉하여 흡입하는 방식.

장점)  높은 담배 흡입 타격감과 소비자의 기호에 맞는 권련 선택
단점)  궐련형 담배 특유의 냄새가 발생

액상형 전자담배

 니코틴이 들어있는 액상을 기화시켜 흡입하는 방식.
 

장점) 1. 라이터나 흡연중에 재나 꽁초가 발생되지 않는 편리함.
        2.찐(궐련형) 담배 대비 냄새가 적다는 장점을 가지고 있다.
단점) 비싼 초기 비용, 흡입감에 대한 흡연자들의 낮은 만족감 등

기업소개 



기업소개

전자담배 기계, 액상 판매기업 

중국은 세계 최대 흡연 국가

전재담배에 대한 방대한 소비 잠재력 보유

건강 의식이 높아져 있는 중국을 타겟

건강한 액상으로 피우면 피울수록 건강UP

귀여운 디자인, 가벼운 전자담배



시장분석



시장 분석

중국은 전 세계 90%의 전자담배를 생산
하는데 주로 OEM 생산으로 대부분 수출
중심.
2022년 생산량은 시장규모만 300억 달
러 수준을 넘어설 것으로 전망.
 중국 전자담배 흡연자 규모가 전체 흡연
자의 약 10% 수준까지 성장 할 경우 시
장규모는 1000억 달러로 새로운 수요 시
장이 창출 될 것으로 예상.

 중국 전자담배 시장규모는 매년 지속 성장  
  

자료원: iiMedia Research

2013-2021 중국 전자담배 시장 규모 및 예측



시장 분석

중국 전자담배 기업 수가 꾸준히 증가

13년~21년 45457→174399, 13만

전자담배가 꾸준한 인기를 얻고 있음을
알 수가 있음.

 
  

       기업↑



시장 분석

3억여명의 흡연자 중 미성년자 포함.
15세 이상은 26.6%의 흡연율을 보임.
매년 100만 명 이상이 흡연으로 사망.
7억 여명이 간접 흡연으로 고통받고 있음.

-중국의 흡연자 수는 나날이 증가



시장 분석

54%는 피로를 풀기 위해 
17.7%는 친구, 사회 생활 등을 

6.6%는 단순히 흡연이 멋져 보이기 

21.6%는 기타의 이유

      하면서 소외되지 않기 위해

      때문

피곤을 풀기위해

흡연이 멋지다
사회생활 등에 

합류

기타

왜 담배를 피시나요?



시장 분석

남성 폐암, 간암, 위암
여성 폐암, 위암, 간암
남성61%, 여성30% 모두
폐암에 인한 사망률이 

       제일 크다.

2019유형별 종양 사망률
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시장 분석

기본적인 담배가 큰 인기를
끌고 있음
전자담배는 그 중 30%로 

      희망이 없지 않다고 생각

중국 흡연자 담배종류 선호
단위 %

기본담배 시가 전자담배 담뱃대잎담배 태우지 않는 권련형담배



시장 분석
중국 전자담배 사용연수 상황

가끔씩 피움 10년이상

자료원: iiMedia Research

자료원: iiMedia Research

중국 전자담배 사용자 금연현황

담배를 끊을 의향이나 행동이 있다 담배를 끊을 의향이나 행동이 없다



시장 분석
2020년 전자담배 흡연자 비중

미국

영국

중국

흡연률 1위 국가인  중국에서의 흡연자 비율

중국 흡연자 중 0.6% 뿐

다른 국가들에 비해서 전자담배 흡연률이 작음

환경 보호에 대한 사회의 목소리가 높아짐,   
 많은 흡연자에 따라 점점 더 많은 소비자들이    
전자 담배를 사용하고자 할 것

프랑스



시장 분석

16억 달러(대략 2조)로 전세계
전자담배 매출액 중위권을

      차지하고 있음



자료원: 중상정보망(中商情报⽹)

시장 분석
유통구조

 ㅇ 전자담배의 제조 중심은 중국
                     수요 중심은 구미지역

원재료 공급상이 배터리, 연무기, 액상 등 
재료를 제공하면 전자담배 제조상에서 
디자인에 따라 전자담배를 생산해 대리상 및
도소매상을 거쳐 소비자에게 전달.

소매상일 경우 전자담배 브랜드숍, 대형슈퍼,
편의점, 디지털제품매점, 핸드폰 
매점, 오프라인 체험점 및 약국 등이 있음



80.6 %  인터넷 판매가 주요 판매 경로

14.2% 전문점에서 판매가 두 번째 경로

              온라인 판매 금지 전 

시장 분석

중국 전자담배 판매 경로

인터넷

편의점 마트

전문점



전자담배가 B2B, B2C의 형태로 온라인
판매

중국 주요 온라인 판매 채널은 
      알리바바,타오바오, 티몰, 징둥 
      등이 있음.

시장 분석



시장 분석

청소년 흡연 문제
최근 전자 담배가 온라인 판매가 금지가 되었음
오프라인으로 판매경로 변환추세



경쟁기업



선전아이웨이푸스과기유한회사

（深圳艾维普思科技有限公司）

- 대표 브랜드명: SMOK
- 매장내 체험존과 완벽한 애프터 서비스로  
  소비자의 호평을 받고 있음
- 2010년에 설립됐으며, 연구개발, 생산, 판매,      
  서비스 일체화된 전자담배 제조상 및 브랜드
  운영 영상
- 해당 브랜드의 주요 타깃 시장은 미국, 영국, 프랑스 등
  선진국 위주

경쟁기업



상주어우판얼전자과기유한회사

(常州市欧凡尔科技有限公司) 

- 대표 브랜드명: OVALE
- OVALE는 개성,패션, 건강의 이미지를 갖춘 
   전자담배 브랜드임
- 이탈리아에 소재한 어우판얼(欧凡尔) 그룹은 
   전자담배 연구개발, 생산 및 판매를 
   주력으로 하는 다국적 기업으로 세계 20여개 
   국가에 진출하고 30여 개 국가에 500개의
   전문 판매점을 보유

경쟁기업



선전캉청이핀 과기유한회사
(深圳市康诚⼀品科技有限公司)

- 대표 브랜드명: KINGSONG
- KINGSONG는 친환경 이미지를 강조하는      
  유명 전자담배 브랜드
-홍콩에 소재한 본사 홍콩허왠그룹 (⾹港合元集团)이 
  생산한 제품, 전 세계 70여개 국가에 수출

경쟁기업



SWOT분석



Strength 
소지가 편함
니코틴 의존도 완화
흡연 후 깔끔한 뒷처리 
다양한 맛으로 질리지 않은 연초 금연
깔끔한 디자인
극소량 니코틴
무상A/S 1년
드립팁 뚜껑개발
건강까지 챙길 수 있는 전자담배

Threat Weakness

Opporunity

국산 전자담배 선호
전자담배 세계시장 점유율이 낮음
세계 최대의 담배 생산국이자 소비국
전자담배 시장을 장악하고 있는 기타 브랜드
중국 보건기구에서 전자담배 위해성을 지적
중국 정부가 전자담배의 온라인판매 및 홍보 금지 정책
중국의 연초 담배 가격이 다른나라에 비해 상대적으로 저렴

비싼 초기 비용
a/s의 시간 소요
중국 첫 진출로 인한 낮은 인지도
현재 오프라인만 판매 가능
연초에 비해 낮은 타격감
중국 정부의 전자담배를 포함한 전체 담배 시장에 강력한
제재

다양한 맛에 익숙해져 금연할 수 없는 위험성

담배 가격 인상
공공 장소 담배규제 지지
중국 전자담배 보급률 증가
중국인들의 전자담배 인정도
중국의 전자담배 기계 안전성 논란으로 해외브랜드 선호
연초 금연을 위해 전자담배를 택하는 중국인들의 비율 상승
중국당국의 '금연령' 발표 후 전자담배 업계에 대한 긍정적
인 시각
중국 국민들의 담배 유해물질에 대한 위험 의식의 증가로

     금연 대용품으로서 잠재력 보유



Strength 



소지가 편함

Strength 



니코틴 의존도 완화

Strength 



Strength 
흡연 후 깔끔한 뒷처리 최근 연구결과에 따르면 바다에 

이 둘이 끼치는 악영향은

전자담배에서 나오는 대부분의 

      흘러들어가는 플라스틱 빨대보다 
      일반담배의 꽁초가 더 많음.

      담배꽁초가 더욱 심각.

      쓰레기
      특히, 액상 병은 완전히 재활용이
      되기 때문에 그냥 버려지는
      경우는 없음.



Strength 
다양한 맛으로 질리지 않게 연초 금연



깔끔한 디자인

Strength 

무겁기만하고 촌스러운 이미지



깔끔한 디자인

Strength 

가벼우면서도 스타일을 더하다!



극소량 니코틴

Strength 

전자담배 액상 레시피
     극소량으로 니코틴첨가 , 향료 대신 건
강에 좋은 식품의 농축액 첨가, 
적은 니코틴으로 타격감이 낮기 때문에
첨가물 멘솔(목에 시원함을 줄 수 있는것)
사용

(희망시 멘솔 추가 가능)

PG의 비율이 높을수록 타격감과  
목넘김이 강함

VG가 높을수록 부드러움 목넘김
표현(연기량도 표현 함)

 



무상 A/S

Strength 

전자담배 매장, 백화점, 편의점 등 
 우리기업 제품이 입고된 곳과 협업
고객이 보증서를 가져오면 1년 안에
무상수리

무상수리기간이 지났을 경우
      고객이 소정의 금액만 지불하면
      최신버전의 제품으로 교체가능



Weakness



Weakness
현재 오프라인만 판매가능

<중국 전자담배 관리감독 정책 정리>

다양한 맛의 호기심
냄새가 배지 않는 장점
타르가 없음

전자담배의 큰 장점 중

→ 이는 흡연율을 높일 수 있는 원인이 됨
   세계 최대 흡연국가 되지 않기 위해
   중국 당국은 이를 통제하기 위한 정책 시행

→특히 미성년자의 신체적, 정신적 건강보호를
강화하긴 위한 조치방법으로 
온라인 판매를 금지함. [자료 : GUOYUAN SECUTIRES]



Weakness
중국 정부의 전자담배를 포함한 전체 

      담배 시장에 강력한 제재 <중국 전자담배 관리감독 정책 정리>

[자료 : GUOYUAN SECUTIRES]



Opporunity



Opporunity
공공 장소 담배 규제 지지



Opporunity

공공 장소에서 포괄적인 담배 통제지지 
담배를 피우든 안 피우든 대부분의 

      사람들이 담배 없는 세상을 원함

공공장소 전면 담배규제를 지지하는가?

총계

담배 끊은 사람

담배 안 피는 사람

흡연자

지지한다 부분적인 곳에서만 금연 지지 상관없다. 반대



Opporunity
공공 장소 담배 규제 지지

이전보다 강력해진 금연정책

실내 장소 뿐만 아니라 이하 6종류 실외장소에서도 흡연 금지
위반시 50~200위안(8300~33000원)의 벌금 부과

   →이번 조례로 모든 공공장소 실내에서 금연이 의무화
   →과거 허용됐던 공항, 철도역, 부두 등의 대합실에 설치되었던 흡연실도 모두 
       철거될 예정



Opporunity
중국인들의 전자담배 인정도

중국흡연자들이 전자담배에 대한 인정도

전통담배보다 건강하다
전통담배보다 환경적이다

금연에 도움을 준다
휴대가 편리하다

전자담배가 트랜드하다

담배보다 건강하다가43.2%, 환경보호가 가능하다39.7%로       
 전자담배에 대한 인식이 매우 좋음을 알 수 있다.
전자 담배가 건강과 환경의 변화 까지 불러올 수 있다고 생각하는
중국 흡연자들



Opporunity
담배 가격 인상

중국의 흡연자 수가 3억명이 초과 
      함으로서 담배의 세금을
      인상할 것이라고 하는 정부에서 내린 
      결정이다



Opporunity
중국 전자담배 보급률 증가

수년간의 담배 위험 선전하에 전자 담배 보급률
급속히 증가 
 2013년 1.4%에서 2019년 4.2%로 증가
 현재, 중국의 많은 흡연자, 대체 시장은 광대한    
전자 담배의 수용이 점차 개선으로 전자  담배 
 보급률은 미래에 계속 증가 할 것
 기본적으로 일반 담배를 대체 할 것으로 예상



Opporunity
중국 전자담배 기업 수 증가

중국 전자담배 기업 수가 꾸준하게 증가함
13년45,457개→21년174,399개↑
전자담배가 중국에서의 인기가 증가하고   
 있음을 알수 있음.



Opporunity

중국의 전자담배 기계 안정성 논란으로 해외브랜드 선호

중국은 세계에서 가장 많은 흡연자 중 하나이지만, 현재 국내 전자 담배 시장 보급률은
전체적으로 낮다.



Threat



Threat

60%정도가 국내 전자담배를 선호

40.4%는 수입 전자담배가 사용 기대치에
더 부합하다고 생각

중국흡연자의 전자담배 생산지 선호

국산 수입



Threat

흡연은 점차 사람들의 마음에 유해하고 담배
판매도 전반적으로 감소 추세
단, 중국은 세계에서 가장 큰 담배 생산 및
소비자 국가이며 담배 판매는 여전히 높은
수준에 있음.
2019년 중국의 담배 판매량은 23676억
4000만 장으로 전년 대비 0.2% 감소

판매량 (억)                          성장률

2014-2019 중국담배 판매량 및 성장률



Threat

 미국이 48%로 큰 판매비율을 가지고 있음
중국은 5%로 다른 나라에 비해서 비율이  
 현저히 작은 것을 확인 할 수 있다.

2019 전국중국담배 판매구조 비율상황



STP전략



STP전략

연령 20대 30대 40대 50대

도시 분류 내몽골 구이저우 안후이 윈난

성별 남 여



STP전략

연령 20대 30대 40대 50대

도시 분류 내몽골 꾸이저우 안후이 윈난

성별 남 여



성별

2019년 중국  전자담배 소비자 성별 분포

흡연율: 남성>여성

iiMedia Research



연령

2019년 중국  전자담배 소비자 연령 분포

회식이나 술자리 등 친목모임
에서의 흡연 권유
장시간 근무, 사회 생활에서의
스트레스를 풀기 위함
감정을 조절해주는 매개체
간접 흡연의 노출이 많은 곳에
서 호기심으로 시작

iiMedia Research



도시
각 지역(성) 흡연률

흡연률이 35%이상인 내몽골
흡연률이 34%인 꾸이저우
흡연률이 33%인 안후이
흡연률이 32%인 윈난
4개의 지역을 점차 점령 후   

      점차 매장을 늘려갈 것.



Positioning

다양한 맛은 느껴보고, 텁텁함은 사라지고

스트레스 이젠 건강으로 피우자 !

머문 자리도 아름다운 건강한 시민의식

취향에 맞게 바꿀 수있는 케이스

건강을 되찾고 상쾌함도 더하고 



4P-Mix



꿀+레몬
달달함과 상큼함이 만났다!
풍부한 비타민과 항산화 작용까지

라임 +모히또
마음까지 상쾌해지다!

구취제거와 심신 안정의 효과

홍삼+도라지
면역령 증진 항암효과로
건강까지 챙긴다!

Product  향뿐만이 아닌 농축액으로 건강하게



위생적인 전자담배를 생각해

세척 후 건조만 시키면 되는 편리함

한정판 에디션 캐릭터 판매 

      입으로 호흡하는 부분에 뚜껑을   
      자주 교체할 수 있도록 플라스틱 
      뚜껑 증정 또는 구매

Product

드립팁 뚜껑 개발



Product

작으면서 화려한 디자인까지
화려한 디자인으로 여성고객  확보
작은 전자담배로 주머니에 쏙
호흡기부분에 뚜껑을 덮으면 전자담배처럼
보이지 않는 효과
온도 조절(50~400도)로 흡연자 

      흡연 스타일 고려

작고 화려한 디자인에 온도 조절까지



Product
다양한 케이스 판매 스타일 변화  



smok 859元(대략 16만원)

OVALE 369元(대략6.9만원)

kingsong 240元(대략4.4만원)

随便选,随便抽 325元(대략6만원)

Price
중국 전자담배기계 가격비교



Price
중국 액상 가격

30ml=15,970원
1ml=532원

 



Price
농축액 액상 가격

30ml=68.9元(12,800원)
1ml=426원

50ml=100元 (18,592원)
1ml=372원

75ml=130元(24,169원)
1ml=322원

※전자담배 구매시 액상 30ml증정
※이벤트 기간 액상 3+1 진행

 
 

75ml



Promotion

전자 담배 박람회에서 현장 시연, 다양한 기기, 액상, 케이스, 
액상만드는 과정 등을 볼 수 있도록 할 것



7Eleven, alldays, Lawson, Family Mart 등 유명 편의점과 협업을 하여
  담배와 가까운 계산대 주변 광고활용

Promotion



전자담배 대여

Promotion

전자담배를 대여를 해줌으로서 자신에게 맞는지
테스트를 해볼 수 있도록 대여서비스진행

액상 맛 별로3ml증정
2주간 25元(대략 5천원)
※고장 및 분실시 보상필요



Place

내몽골, 구이저우, 안후이, 윈난에  오프라인 매장 설립



Lawson, Family Mart 등 유명  
     편의점 안에 작은 테이블만으로  
     운영하여 a/s 및 기기, 액상 판매

Place
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