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1. 기업소개



퍼스널 컬러 진단, 퍼스널 핏 진단,

퍼스널 컬러 컨설턴트 교육

퍼스널 (개인의) +컬러 (색상) 
=개인의고유컬러

*사진 네이버



<참여 고객사>

삼성드림락서 페스티벌 / 루이까또즈 샵마스터 퍼스널컬러 교육/ 이
니스프리 런칭이벤트 / 시코르 VIP 이벤트 / 라프레리 VIP 뷰티클래
스 / 스킨푸드 서포터즈 퍼스널컬러 클래스
/ 에뛰드하우스 퍼스널 컬러 자가진단 모듈 개발 및 컬러컨설팅 / 서
울 직업 진로 박람회 체험관 / 두타 리뉴얼 기념 VIP 이벤트 / 아리따
움 립스틱 컬러 분석

한국

-규모, 인지도가 있음(컬러즈 회원 약 40만 명)

-개인과 기업 모두가 찾는 아이템

-국내 유일한 퍼스널 디자인 브랜드(2016년 5월~)

*사진 네이버



한국

-규모, 인지도가 있음(컬러즈 회원 약 40만 명)

-개인과 기업 모두가 찾는 아이템

-국내 유일한 퍼스널 디자인 브랜드(2016년 5월~)

*사진 네이버



중국

-‘한래지성(韩来之星): 한류스타 인터뷰 후
중국 <소후TV>, <아이치이 TV>

-관광 중국어학과 대상 퍼스널 컬러 컨설팅

-직접적으로 진출한 적은 없음

*사진 네이버



화장품 매장과 연계되어 운영하는 곳 없음

-매장 운영 시스템 구축, 로컬 브랜드 컨설팅

-브랜드 이미지 구성이 주된 업무

-퍼스널 컬러 컨선턴트 출장 식으로 운영

*사진 F.A.MOST



2. 시장현황



2015~2019년 중국 색조화장품 시장 규모
(단위: 억 위안)

색조화장품 시장 지속 성장

- 2019년 기준 성장률이 38%로
기초화장품 시장보다 빠르게 성장

자료: 前瞻网

2015~2019년 중국 색조화장품 및 기초화장품 시장규모 증가 속도

- 색조화장품 세트의 매출19년도 152%, 20년도135% 증가



- 프리미엄 화장품 소비 매년 증가

- 의료 미용 화장품의 확산

- 화장품 성분 및 기능 중시

- 피부관리 기능 함유 색조화장품 인기

자료: CBNDATA



2017~2020년 중국 메이크업제품 온라인 소비품목 구조

자료: Deloitte

아이 메이크업 수요 증가

아이섀도우를 활용 아이메이크업에 집중

2019년
13%

2020년
16%

아이메이크업 화장품 판매

2012 – 2020 중국 아이 메이크업 시장규모 추세



로레알의 소분포장

소분 포장판매의 보편화
-‘샘플 경제’라는 산업 분야 탄생

소비자가 다양한 제품 체험,비교 가능
지출 절감 효과
저렴한 가격에 판매, 광고비를 절감 가능
제품에 대한 다양한 테스트도 가능
브랜드 잠재적 고객을 모으는 데 효과적
휴대하기 간편

심플함과 가성비를 추구하는
MZ세대 소비 개념과 일치

온라인 – 실물 제품 체험 불가

오프라인 – 화장품의 효과 즉시 확인 어려움



중국의 전자거래시장 크게 성장
&

시장 내 온라인 채널의 영향 커짐

영상/SNS플랫폼 영향력 크게 확대

- 소셜미디어 플랫폼 적극활용
더우인(중국판 틱톡), 웨이보(중국판 트위터), 샤오홍슈

- 중국 소비자들이 구매 가능한 온라인 판매망 구축

- 오프라인 채널 규모 < 온라인 채널 규모



* 중국에 거주 중국 여성 / 한국 6개월 이상 거주 중국 20대 여성 총 393명 대상
퍼스널 컬러 인식, 메이크업 행동 연구 (67.2% 퍼스널컬러가 무엇인지 안다.)
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있다 없다

나에게 어울리는 색을 선택하는 것이 중요하다.

퍼스널 컬러에 맞는 색조 화장을 하는 것이 중요하다.

퍼스널 컬러는 외모연출 때 중요하다고 생각한다.

퍼스널 컬러를 적용하면 자신감이 생긴다.

< 퍼스널 컬러 인식 요인>
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3. SWOT 분석



Strength 강점

명동점, '유튜버·왕훙(網紅) 방송 존'을 최초 제공

/ 인플루언서 통해 손쉽게 라이브 방송으로 홍보 가능

*지료 KOTRA



Strength 강점

명동점, '유튜버·왕훙(網紅) 방송 존'을 최초 제공

/ 인플루언서 통해 손쉽게 라이브 방송으로 홍보 가능

*지료 KOTRA



Strength 강점

명동점, '유튜버·왕훙(網紅) 방송 존'을 최초 제공

/ 인플루언서 통해 손쉽게 라이브 방송으로 홍보 가능

*사진 컬러즈아트



Weakness 약점

*네이버

CHICOR (X)

*사진 네이버



Opportunity 기회

*지료 KOTRA



Opportunity 기회

*지료 KOTRA

*사진 네이버



Opportunity 기회

*지료 KOTRA



Opportunity 기회

*지료 KOTRA / 
STS경영연구소 블로그



Threat 위협

*컬러버 app

*사진 네이버



*지료 KOTRA

Threat 위협



4. STP 분석



Segmentation 시장 세분화

중시

*2018~2020 세대별아이섀도우소비자 CBNData

*지료 KOTRA



Segmentation 시장 세분화

중시

*지료 KOTRA



기준 구분

용도 색조 화장품 기초 스킨케어

연령 85년 이전 85-90년 90년 이후

지역 1선 도시 新1선 도시 2선 도시 3선, 농촌

소득 수준 상위층 중위층 하위층

선택 기준 브랜드 파워 디자인 가격 기능

* 성별: 여성

*지료 KOTRA



* 성별: 여성

Targeting 목표시장 선정

기준 구분

용도 색조 화장품 기초 스킨케어

연령 85년 이전 85-90년 90년 이후

지역 1선 도시 新1선 도시 2,3선 도시 농촌

소득 수준 상위층 중위층 하위층

선택 기준 브랜드 파워 디자인 가격 기능



Paositioning

▪ 기존 부유층 위한 고가 패키지, 신 중산층 위한 가성비 패키지

▪ 컨설턴트가 고객의 특색에 맞춘 제품 추천, 퍼스널 옵션 서비스 제공

▪ SNS 활용한 홍보 방식



5. 4P MIX



Not only 화장품 But also 의류, 액세서리, 헤어 염색

퍼스널 컬러진단으로 화장품 선택에만 이득이 있는 것이 아니라
옷과 엑세서리, 헤어 염색에도 긍정적인 변화를 줄 수 있다

화장품 추천 카드 제공

컬러 진단 카드 제공

퍼스널 컬러 진단 외에도

헤어 스타일링 연출 제공

함께하는 옷 쇼핑 서비스

*사진 네이버



<시그니처>

▪ 페이스 전체 (+ 메이크 오버 4 + 의상 진단 4 + 퍼스널 쇼퍼 7) 
1인 60분 30만원 (옵션 총 15만원)

<스탠다드>

▪ 페이스 중 선택 (아이브로우, 아이라인, 아이섀도우, 블러셔, 립)
1인 30분 3만원 (전체 15만원)

<특별 할인 - 스탠다드>
▪ 주니어 컨설팅 2명/60분/9만원
▪ 대학생 컨설팅 2명/60분/12만원

<애프터 컨설팅> 신상 추천, 진단 후 1개월 동안 정보 제공 2만원
*사진 네이버



예약 컬러즈아트 홈페이지에서만 X
타오바오, 샤오홍수, 티몰인터네셔널 통해 티켓 판매, 
예약 방식 - 여러 매체에서 쉽게 접근할 수 있도록

샤오홍슈, 더우인(틱톡), 웨이보(트위터)
소비자에게 제품을 지속적으로 노출
브랜드의 인지도 높임

샘플 화장품 판매 기업과 콜라보
MZ세대 – 자국의 브랜드에 대한 높은 관심
중국의 전통 디자인 요소 가미하여 애국주의 바탕으로 마케팅
& 증국 화장품 브랜드와 콜라보

유명 인사들의 컬러컨설팅 장면 SNS에 공개
퍼스널컬러 전,후 비교 사진 광고



백화점 팝업스토어

중국 화장품 브랜드와 콜라보, 이벤트

&

오프라인

온라인

온라인 AI 진단 서비스

오프라인 소비자 증가 위한 광고목적

퍼스널 컬러 셀프 테스트



7. QNA


